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/ REALIZADO EN UN CENTRO DE:

O Infantil

O Primaria
O Secundaria (ESO)

Secundaria (Bachillerato)

Formacion profesional

Otros:

@ TENDENCIAS PERTINENTES

Basadas en el Informe Horizon — (accesible en el siguiente enlace)

O Aprendizaje Basado en Proyectos

Aprendizaje a lo largo de la vida

0 Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje inclusivo

Aprendizaje personalizado
BYOD

Evaluacion

Emprendimiento

Flipped Classroom

Gamificacion

Makerspace

Programacion y robdtica

O Realidad Aumentada/ Realidad Virtual
STEAM

Otros:



https://intef.es/Noticias/informe-horizon-2017-primaria-y-secundaria-tecnologias-1-a-5-anos/
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DESARROLLO

Desde: Nivel actual de madurez

Nivel 2 (enriquecer)

- El docente se est4 formando y tiene cierta
competencia digital y enriqueciendo su
ensefianza con herramientas y recursos
adaptados.

- El alumando utiliza regularmente las
tecnologias de forma dirigida y realizan alguna
tarea colaborativa.

- En el centro existe tecnologia pero se
necesita organizar mejor su uso.

Hasta: Nivel deseado de madurez

Nivel 3 (reforzar)

-El profesorado experimenta con
metodologias activas y se siente comodo con
ellas. Mejora la colaboracion y comunicacion
a través de herramientas digitales.

- El alumnado participa en la definiciéon de
objetivos y en el proceso de ensefianza
aprendizaje incluida la evaluacion.

- Mejora la disposicién de los recursos y la
tecnologia del centro.

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

- Fomentar el trabajo cooperativo entre iguales.

- Desarrollar el pensamiento critico y fomento de la reflexién y autonomia.
- Potenciar actividades positivas hacia un desarrollo sostenible.

CAPACIDADES Y COMPETENCIAS PARA LA TRANSFORMACION

CAPACIDADES DE

W, Aprender a aprender

Aprendizaje a lo largo de la vida

Pensamiento critico y resolucion de problemas
APRENDIZAJE . y P
Pensamiento computacional
O Creatividad e innovacion
O Comunicacién

CAPACIDADES
LABORALES

Ciudadania

CAPACIDADES PARA LA
VIDA

Colaboracion

Vida y carrera

Iniciativa y espiritu empresarial
Alfabetizacidn medidtica

O Capacidades digitales

0 Responsabilidad social y personal
0 Conciencia cultural

O Desarrollo sostenible
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MISION DEL ALUMNADO

- Buscar en la web qué es un anuncio promocional asi como observar y recopilar de datos de
diferentes anuncios promocionales.

- Investigar sobre los productos de produccion local y realizar un anuncio promocional del
producto elegido, para ser difundido por diferentes medios (radio, television o redes).

HERRAMIENTAS Y RECURSOS

Tecnoldgicos Analdgicos

Moviles. Bloc de notas.

Croma. Lapices, colores y cartulinas.
Portatiles.

Softwares de edicién de videos y grabador de

voZ.

ESPACIOS DE APRENDIZAIJE

Crea (edita, imagina, manipula) O

Desarrolla (disefia, inventa, planifica)

Investiga (analiza, averigua, cuestiona,

. O
examina)
Interactua (colabora, debate, pregunta) O
Presenta (comparte, escucha, Informa, 0

muestra)

Explora (busca, descubre, indaga)

NARRATIVA DE LA SITUACION DE APRENDIZAJE DEL AULA DEL FUTURO

Lo que se pretende es que esta sea una experiencia colaborativa de interaccion y
descubrimiento del entorno préximo asi como de valoracién de los productos y oficios que se
desarrollan en su poblacion. Se utilizan los medios tecnol6gicos para dar valor a los productos
de su zona.

Se realizara por grupos una investigacion sobre la elaboracion de productos locales.Se
ampliara dicha informacion con datos recogidos de Internet, seleccionando de manera conjunta
gué producto se pretende promocionar. Con la informacion recopilada en colaboracion se
elaborard un producto digital, como un video, audio o carteleria, enfocado a la promocién de
los productos seleccionados. Dicho trabajo sera expuesto al grupo completo.
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	Nivel deseado: Nivel 3 (reforzar)

-El profesorado experimenta con metodologías activas y se siente cómodo con ellas. Mejora la colaboración y comunicación a través de herramientas digitales.

- El alumnado participa en la definición de objetivos y en el proceso de enseñanza aprendizaje incluida la evaluación.

- Mejora la disposición de los recursos y la tecnología del centro.
	Nivel actual: Nivel 2 (enriquecer)

- El docente se está formando y tiene cierta competencia digital y enriqueciendo su enseñanza con herramientas  y recursos adaptados.

- El alumando utiliza regularmente las tecnologias de forma dirigida y realizan alguna tarea colaborativa.

- En el centro existe tecnología pero se necesita organizar mejor su uso.
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	objetivos de aprendizaje: - Fomentar el trabajo cooperativo entre iguales.

- Desarrollar el pensamiento crítico y fomento de la reflexión y autonomía.

- Potenciar actividades positivas hacia un desarrollo sostenible. 
	mision del alumnado: - Buscar en la web qué es un anuncio promocional así como observar y recopilar de datos de diferentes anuncios promocionales.

- Investigar sobre los productos de producción local y realizar un anuncio promocional del producto elegido, para ser difundido por diferentes medios (radio, televisión o redes).
	tecnologicos: Móviles.

Croma.

Portátiles.

Softwares de edición de vídeos y grabador de voz.
	analogicos: Bloc de notas.

Lápices, colores y cartulinas.


	37: Sí
	38: 
	39: Off
	40: 
	47: Off
	45: Sí
	46: 
	41: Sí
	42: 
	43: Sí
	44: 
	49: Lo que se pretende es que esta sea una experiencia colaborativa de interacción y descubrimiento del entorno próximo así como de valoración de los productos y oficios que se desarrollan en su población. Se utilizan los medios tecnológicos para dar valor a los productos de su zona.



Se realizará por grupos una investigación sobre la elaboración de productos locales.Se ampliará dicha información con datos recogidos de Internet, seleccionando de manera conjunta qué producto se pretende promocionar. Con la información recopilada en colaboración se elaborará un producto digital, como un video, audio o cartelería, enfocado a la promoción de los productos seleccionados. Dicho trabajo será expuesto al grupo completo.
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